
INFORME:
Publicar con impacto en 

LinkedIn 



Publicaciones con 
LINKS externos



PROS CONTRAS
Son publicaciones muy SENCILLAS de 

crear
Al llevar un Link externo, NO SERÁN las 
más favorecidas para conseguir impacto

Son ideales para compartir NOTICIAS, por 
ejemplo

NO DEJAN mucho margen a la creatividad 
e inspiración aunque siempre pueden 

dárseles un toque personal…



Perfiles IMPLICADOS



Ejemplo
Recomendaciones 

LinkedGrowing:
● Intentar dar siempre una 

introducción personalizada 
● Usar hasthags acompañando al 

final del texto
● Hacer menciones a 

personas/empresas, si proceden



Publicaciones con VÍDEOS



PROS CONTRAS

Son publicaciones CREATIVAS 
Si van los vídeos dentro de un link de 
YouTube o Vímeo, probablemente NO 
CONSEGUIRÁN impacto trascendente 

Son fácilmente CONSUMIBLES 
(especialmente si son cortas, de menos de 

2 minutos) No todo el mundo tiene FEELING con el 
medio vídeo para hacer creatividades 

propiasSi son vídeos SUBIDOS DIRECTAMENTE 
a LinkedIn, probablemente ganen en 

impacto



Perfiles IMPLICADOS



Ejemplo
Recomendaciones 

LinkedGrowing:
● Intentar que el vídeo se acceda 

directamente desde la 
publicación 

● Usar herramientas externas que 
permiten descargarse vídeos (si 
no son propios)



Publicaciones con 
PRESENTACIONES



PROS CONTRAS

Son publicaciones que GUSTARÁN al 
algoritmo ya que se “quedan” en LinkedIn

Si decidimos crear contenido propio en 
este formato, recomendable que sea 

BASTANTE VISUAL. Es posible que te 
cueste…

Como los vídeos, conseguirán mayor 
impacto si son de CONSUMO FÁCIL 

(pocas slides)

Si te cuesta generar este tipo de contenido 
propio, igual puedes COMPARTIR PDF´s 
YA CREADOS. No serán con tu sello pero 

pueden aportar.





Ejemplo
Recomendaciones 

LinkedGrowing:
● Intentar usar plantillas y diseños 

atractivos
● Si usamos fotos, acudir a bancos 

de imágenes gratuitos
● Cuidado con las faltas 

ortográficas, en una presentación 
se ven mucho más…



Publicaciones con FOTOS



PROS CONTRAS
Son publicaciones que suelen tener un 
CONSUMO RÁPIDO por el público y 

suelen gustar

No jugársela todo al poder de las fotos. 
Hay que trabajarse una BUENA 

INTRODUCCIÓN en texto

Son ideales para compartir eventos, 
jornadas, foros… Si usamos varias fotos hay que tener 

cuidado al subirlas y ver el ORDEN en que 
nos la muestra LinkedIn en la publicaciónPuedes ETIQUETAR a profesionales en las 

fotos en lugar de mencionarlos. El 
resultado es el mismo y ahorras texto





Ejemplo
Recomendaciones 

LinkedGrowing:
● Si no son fotos propias, usemos 

bancos de imágenes gratuitos
● Podemos subir hasta 9 fotos en 

la misma publicación si 
queremos

● Podemos incluir links dentro del 
texto aunque hagamos énfasis 
en las fotos



Publicaciones con TEXTO



PROS CONTRAS
Son casi las publicaciones MÁS 

CREATIVAS porque muchas veces salen 
“de dentro”

Por el contrario, muchas veces son las más 
DIFÍCILES de crear. A no todo el mundo le 

sale “hablar profesionalmente”
NO NECESARIAMENTE tienes que 

mencionar o usar hasthags para conseguir 
impacto con este tipo de formato.





Ejemplo
Recomendaciones 

LinkedGrowing:
● Intentar escribir con coherencia y 

sobre temas relacionados con 
nuestro “yo” profesional

● Cuidado con la ortografía. Si la 
gente va a leer, que lo lea 
correctamente

● Puede interesar poner una foto 
acompañando si os parece muy 
simple todo texto. No afectará a 
su posible repercusión



Publicaciones con ENCUESTAS



PROS CONTRAS
Formato SENCILLO de crear y de consumo 

muy, muy fácil
Hay una GRAN SATURACIÓN de 
encuestas. Intenta ser original y 

profesional. Difícil equilibrio

Si quieres conseguir IMPACTO rápido, es 
una buena fórmula sobre todo con 

preguntas sencillas

Si lo que buscas es sacar información para 
analizar o realizar un estudio, TAL VEZ NO 

CONSIGAS un resultado masivo





Ejemplo
Recomendaciones 

LinkedGrowing:
● Intentar usar de forma moderada 

y no cansar a tu público con 
encuestas

● Si puedes dar una introducción 
del motivo de la encuesta, 
fantástico

● Úsalas no como un pasatiempo 
para preguntar cosas triviales
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